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G Revbell

Une expertise 360°
pour transformer
votre RM.

@ |dentifier les zones de sous-
optimisation dans votre politique

Pricing & Commerciale.

@ [soler les leviers actuels a optimiser et
les nouveaux a activer.

@ Recommander une organisation et des
outils adaptés a votre contexte.

® Chiffrer les opportunités concretes de
chiffre d'affaires.

Typologies de camping
Indépendant, groupe, chaine.

Durée
Entre 1 a 8 semaines selon le périmetre.

Déploiement (optionnel)

Pour garantir le succes de vos
recommandations, nous vous
accompagnons dans leur mise en
ceuvre. Un déploiement sur mesure pour
maximiser les résultats, pérenniser vos
actions et assurer un impact durable et
profitable sur votre performance.
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01 : Interview

Entretiens et analyse de documents pour
cartographier votre organisation tarifaire, vos
processus et vos enjeux terrain.

02 - Data

Nettoyage et retraitement de vos données
clés pour alimenter nos plateformes
analytiques.

03 - Analyse

Etude de votre organisation, gouvernance
du prix, stratégie, Yield, distribution,
inventaire et contraintes pour faire émerger
les leviers d’optimisation.
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04 - Restitution

Feuille de route claire, priorisée et
directement actionnable pour booster votre
performance a court, moyen et long terme.

Durcir les conditions du tarif Flex
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